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The identity of a place is created by the physical space and the way its inhabitants adopt it, this can be de-
fined as a cultural landscape and it can be influenced by the regular transformation of place. In some mu-
nicipalities of Antioquia, this development is endeavouring to have tourism as the main economic activi-
ty, setting aside the agricultural identity that it had, therefore, changing costumes and the architectural 
typologies of the place. In Marinilla, the suburban ground is the most suitable for intervenience, it is where the 
uses become mixed and the different users adopt the place, both the permanent users and the sporadic users. 

The investigation permits to acknowledge the identity of the place and to reset the cultural landsca-
pe; the solution can be conceived from norms, State plans, or by the architecture; by proposing architectu-
ral typologies and uses, taking into account the characteristics of the place (countryside houses, patios, ga-
lleries, greenhouses) and the new typologies that can transform that identity (tall buildings and industry).  
A master plan that works as a threshold between the urban zone and the rural zone, and the tou-
rism use and agricultural use is proposed. This net is connected with three action units: an agro-tou-
rism node, a commercial nod, and an agro-residential node; it’s in the first -agro-tourism- where the-
re are more opportunities to take advantage of the mixture of uses and where the users are located. 
It is concluded that it’s appropriate to design a public building to support the recovery of the agricultural activity 
and also to make it a touristic attraction, complementing it with pedagogy and commerce. A place for the reception, 
storage, transport, transformation, and commercialization of different typical products of Marinilla. The study of the 
typologies and context is taken into account to be pertinent to the natural place and to enable the resetting of the 
cultural landscape.

Landscape - Cultural Landscape - Heritage - Identity - Culture - Agrotourism - Urban Expansion - 
Landscape Unit - Master Plan
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Key words



PAISAJE CULTURAL (CENTRO DE AGROTURISMO) / MARINILLA

Resumen 

La identidad de un lugar se conforma a partir del espacio físico y de la forma en como sus habitantes se apropian 
de él, este se puede definir como paisaje cultural y se puede ver influenciado por la transformación normal de un 
lugar. En varios municipios de Antioquia este desarrollo está apuntando al turismo como principal actividad eco-
nómica, dejando de lado la identidad agrícola que se tenía y por ende cambiando las costumbres y las tipologías 
arquitectónicas propias del lugar. En Marinilla, el suelo suburbano es el más pertinente para intervenir ya que es 
donde los usos se mezclan y los diferentes usuarios se apropian del lugar, tanto los permanentes como los espo-
rádicos.
La investigación permite reconocer la identidad del lugar y reconfigurar el paisaje cultural; la solución se puede 
pensar a partir de normativa, planes del estado o por medio de arquitectura; de proponer tipologías arquitectóni-
cas y usos teniendo en cuenta las características del lugar (casas campesinas, de patio, en galería, invernaderos) y 
las nuevas tipologías que llegan a transformar esa identidad (edificios con altura e industria). Se propone entonces 
un plan maestro que funcione a modo de umbral entre la zona urbana y rural, y los usos de turismo y agricultura. 
Esta red cuenta con tres unidades de actuación: un nodo de agroturismo, un nodo comercial y un nodo agro re-
sidencial; es en el primero –nodo de agroturismo-  donde hay más oportunidades para aprovechar esa mezcla de 
usos y donde los usuarios se encuentran. 
Se concluye que es pertinente el diseño de un equipamiento que permita recuperar la actividad agrícola y además 
hacer de esto un atractivo turístico, complementándolo con pedagogía y comercio. Un lugar para la recepción, 
almacenamiento, transporte, transformación y comercialización de diferentes productos típicos de Marinilla. Se 
tiene en cuenta el estudio de las tipologías y contexto para ser pertinentes con el lugar natural y permitir la recon-
figuración del paisaje cultural.

Paisaje - Paisaje cultural - Heritage - Identidad - Cultura - Agrotourismo - Expansión urbana - Uni-
dad de paisaje - Plan maestro

Palabras clave
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Figura 1:  Mapa Marinilla.
Nota: Diseño propio.
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El paisaje, a lo largo del tiempo ha sido conocido simplemente 
como un territorio, un pedazo de tierra, una imagen que es 
percibida por una persona cuando lo observa o hace parte 
de ella. 
Sin embargo, paisaje, es un término mucho más complejo, 
donde no solo importa la geografía, sino que se concibe como 
un escenario donde habita el hombre, configurado por la cul-
tura, historia, economía, y función 
El paisaje es el resultado de la relación entre el territorio y el 
hombre que lo habita. “No hay paisaje sin hombre porque la 
ubicuidad humana ha llevado nuestra huella hasta casi todos 
los lugares, y porque únicamente la mirada del hombre cua-
lifica como “paisaje”, vuelve paisaje lo que naturalmente era 
sólo territorio. Y no hay hombre sin paisaje porque estarnos 
hechos de él, en reciprocidad vital. Por todo ello, los paisajes 
poseen la capacidad civilizadora de retorno en la que inter-
vienen los efectos de la contemplación y la vivencia directa de 
sus componentes valiosos” (Martinez de Pisón, 2007).  

El paisaje está compuesto por el territorio, el ser humano, y 
la relación entre estos. Es él quien se encarga de darle una 
identidad a dicho territorio, sin embargo, no es un carácter 
solo de tipo cultural y social, sino también de carácter fun-
cional. Es decir, para que el ser humano sienta ese sentido 
de pertenencia con el territorio, deben recibir un beneficio 
de él. “Los paisajes son las configuraciones de los espacios 
geográficos, que, además de ejercer funciones territoriales 
básicas, son capaces de tener intensas influencias morales y 
culturales. Enfocarnos los paisajes como realidades inmedia-
tas, pues enmarcan nuestras vidas y mantienen con nosotros 
un efecto de correspondencia. Esta relación puede tener sólo 
un sentido territorial utilitario, pero también posee muy habi-
tualmente una correspondencia cultural y hasta puede llegar 

a incluirse en perspectivas ideológicas” (Martinez de Pisón, 
2009. Colección de Estudios, p. 135).
El valor que cada paisaje cultural tiene, depende de una rela-
ción recíproca entre el lugar y el ser humano. En este proceso 
es importante entender cómo se integran lo funcional y lo 
cultural. También es de vital importancia conocer la historia 
de la economía del lugar, ya que esta hace referencia al pa-
sado, a hechos que han representado un cambio importante 
en las actividades económicas de un lugar. 

Figura 2: Relación Hombre –Territorio. 
Autor: Nogué, J. 2007

Tema y problemática 

Transformación del Paisaje Cultural de Marinilla.

Paisaje cultural

El paisaje cultural de algunos municipios de Antioquia ha 
cambiado. La economía ha migrado desde la agricultura al 
turismo, generando cambios en el uso del suelo y la apropia-
ción del territorio. Esto trae unas implicaciones:
•	 Los pobladores permanentes modifican su cotidiani-
dad, cambiando el agro por las actividades turísticas.
•	 Los municipios extienden su casco urbano  sin una 
debida planificación.
•	 Las tipologías arquitectónicas propias del lugar se 
ven modificadas, perdiendo sus características.
•	 Se reduce la producción de alimentos, se traen de 
otros lugares más lejanos con precios muy elevados. 
El municipio de Marinilla, está ubicado en el Oriente antioque-
ño. Es un municipio con particularidades claras, relacionadas 
con el turismo y la actividad agrícola, así el territorio se vuelve 
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tanto un lugar de paso como de asentamiento.
Marinilla se ha caracterizado a lo largo de la historia por la 
producción agraria, “anteriormente sus tres principales pro-
ductos eran papa, maíz y frijol, sin embargo esto ha venido 
cambiando desde hace aproximadamente 20 años, con el 
apoyo de la Unidad Municipal de Asistencia Técnica agro-
pecuaria” (Agudelo, Soto, Pérez, Jaramillo, & N., 2013). Se han 
incorporado otra variedad de hortaliza y vegetales para satis-
facer los mercados en los municipios del Valle de Aburrá, sin 
embargo, en los últimos años su principal apuesta económica 
no ha sido esta, sino promover el turismo, por medio de la 
secretaria de cultura y turismo del municipio, la cual busca la 
dinamización de la Identidad cultural y turística. 
Esto nos permite reconocer la importancia del paisaje cul-
tural como herramienta para terminar que lo que las entida-
des públicas prometen si se cumpla.  “Formular, promover y 
fomentar el desarrollo cultural y turístico de Marinilla, bus-
cando el posicionamiento del Municipio en el ámbito Departa-
mental, Nacional e Internacional, mediante programas y ma-
cro proyectos que eleven a competitividad turística, pilares 
fundamentales de la identidad del Municipio” (Secretaría de 
Cultura y Turismo, Alcaldía de Marinilla, 2013)
Entonces, si el turismo es la principal apuesta del gobierno de 
Marinilla y la actividad agrícola es la manera como la mayoría 

de sus habitantes se han apropiado del suelo a lo largo del 
tiempo, ¿Podrían estas dos fusionarse, para un mejor dialo-
go entre ellas sin afectar de manera negativa la identidad y 
maneras de habitar de las personas que viven en dicho terri-
torio?

Figura 3: Tabla de variables. 
Nota: Diseño propio.

Figura 4: Significado de paisaje cultural. 
Nota: Diseño propio.
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Justificación

Transformación a través del tiempo

Figura 5. Línea de tiempo. 
Nota: Diseño propio.
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Como elemento base para el desarrollo proyectual, se par-
tirá de una investigación previa sobre el paisaje cultural de 
Marinilla, Antioquia y a partir de las problemáticas arrojadas 
y estudios de casos, se planteará una red de agroturismo, lo 
que permitirá el desarrollo por estapas o unidades de actua-
ción; cada una de ellas mostrará problemáticas más especí-
ficas y se seleccionará la más pertinente para el desarrollo 
proyectual. 

Para la siguiente etapa, se realizará el análisis de estudios de 
caso, además de estudiar el contexto inmediato y la norma-
tiva del lugar, lo que permitirá reconocer unas estrategias 
de implantación, urbanas y proyectuales y darán paso a una 
síntesis tipológica. Finalmente según el programa, áreas y 
relaciones se ejecutará una exploración formal, teniendo en 
cuenta  las estrategias proyectuales previas

Transformación a través del tiempo
Se hace un recuento de hechos que marcaron la historia de 
Marinilla y del Oriente Antioqueño en general. Hechos que 
marcaron unos momentos de transformación en la cultura y 
modos de vida de sus habitantes. Estos cambios fueron prin-

cipalmente en el uso de recursos naturales, sistema de trans-
porte, producción, infraestructura, maneras de relacionarse 
entre ellos y con el territorio, transformando así el paisaje 
cultural de este sector.

Objetivos

Objetivo general:
Reconfigurar el paisaje cultural de Marinilla, teniendo en 
cuenta sus características tradicionales y empalmando las 
nuevas tendencias.

Objetivos específicos:
•Integrar la agricultura y el turismo.
•Rescatar las tipologías arquitectónicas tradicionales.
•Recuperar la actividad comercial de la agricultura local.

¿QUÉ TIPOS DE INFRAESTRUCTURA SE DEBEN IMPLEMENTAR 
PARA RECONFIGURAR EL PAISAJE CULTURAL DE MARINILLA?

Pregunta 

Metodología

Figura 6. Análisis de lugar y usuario. 
Nota: Diseño propio.
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Poblador permanente
Quien reside o pasa la ma-
yor cantidad de tiempo allí

Poblador esporádico
Quien visita el municipio 
de vez en cuando

Poblador habitual
Quien visita el municipio 
constantemente pero 
no reside allí

Objetivo:
Incluir el ecoturismo en la zona para aprovechar y fomentar 
el cuidado de los recursos naturales, además de fomentar la 
permanencia y el trabajo de las actividades agrícolas.

Estrategia:
Mimetizar el turismo con la actividad agrícola para que así 
puedan trabajar en conjunto, teniendo un impacto positivo en 
el paisaje cultural de Marinilla.

Conclusión:
El turismo que llega al territorio, no se relaciona ni comunica 
con su entorno, por el contrario lo invade y contamina sus 
recursos naturales.

Figura 7. Zona suburbana Marinilla. 
Nota: Diseño propio.

Figura 10. Zona suburbana Marinilla.
Nota: Diseño propio.

Figura 8. Gráfico de actividadddes. 
Nota: Diseño propio.

Figura 9. Esquema de objetivo. 
Nota: Diseño propio.

Figura 11. Esquema de conclusión.
Nota: Diseño propio.
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El ámbito de investigación esta ubicado al suroriente de Mari-
nilla, municipio de tradición agrícola, con actividades comple-
mentarias como el turismo y el comercio.
Esta delimitado por la vía Medellín-Bogotá, la quebrada la Ma-
rinilla y la vía Marinilla - Peñol.
Esta porción del territorio permite identificar las diferentes 
actividades económicas que se dan en el municipio, en los 
tres tipos de suelo

Figura 12. Localización Unidad de Paisaje.
Nota: Diseño propio.

Figura13. Tabla de criterios. 
Nota: Diseño propio.

Figura 14. Tabla de criterios.
Nota: Diseño propio.

Contexto

Localización:

Ámbito de investigación:
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Figura15. Unidaddes de paisaje.
Nota: Diseño propio.

Figura 16. Variables UP1.
Nota: Diseño propio.

Figura17: Fotografía editada zona rural. 
Nota: Diseño propio.

Las diferentes unidades de paisaje fueron seleccionadas te-
niendo en cuenta criterios estudiados del sector, se tuvo pre-
sente el uso del sueño asignado para cada área, la manera de 
apropiación de los diferentes usuarios, la configuración de la 

arquitectura y las tipologías diferentes. Al mismo tiempo se 
tenían consideraciones de posibles soluciones y área edifica-
ble en cada una de ellas.
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Figura 20. Variables UP4. 
Nota: Diseño propio. Figura 23. Fotografía editada zona urbana. 

Nota: Diseño propio.

Figura 19. Variables UP3. 
Nota: Diseño propio.

Figura 22. Fotografía editada zona urbana. 
Nota: Diseño propio.

Figura 18: Variables UP2. 
Nota: Diseño propio.

Figura 21. Fotografía edit zona suburbana.
Nota: Diseño propio.



PAISAJE CULTURAL (CENTRO DE AGROTURISMO) / MARINILLA

9

Zona de intervención

Para el trabajo de campo se selecciona la unidad de paisaje 
2, El estudio va dirigido a la relación de los diferentes tipos de 
pobladores con el espacio físico que habitan.

Las unidades de paisaje en las que se realizó la etapa práctica 
están ubicadas en la zona Sur del municipio, las característi-
cas determinantes son el tipo de suelo y las transformaciones 
en el paisaje de Marinilla a lo largo del tiempo, tanto del suelo 
rural como urbano, entender las similitudes y diferencias y así 
dar respuesta a la problemática planteada

Las tipologías arquitectónicas encontradas, varían según el 
uso y la época en que fueron construidas, al conectarlo con 
un estudio de la apropiación del entorno por parte de los di-
ferentes usuarios, se dan unos lineamientos para entender 
como va evolucionando este paisaje cultural y la arquitectura. 

Figura 24: Relación del suelo y usuario. 
Nota: Diseño propio.

Figura 25. Tipologías arquitectónicas. 
Nota: Diseño propio.
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Conclusión

La unidad de paisaje 2, en la zona rururbana, se encuentra en 
el límite de lo rural y urbano y las actividades son mezcldas 
por esta razón.

Figura 26: Zona de intervención. 
Nota: Diseño propio.
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Referentes

Cinturón verde
Medellín, Colombia
Es una estrategia de planificación, para equilibrar y conso-
lidar el encuentro entre la zona rural y urbana, teniendo en 
cuenta los municipios del Valle de Aburrá.

Figura 27.  Esquema expansión urbana. 
Nota: Diseño propio.

Figura 28. Esquema de estrategias. 
Nota: Diseño propio.

Se agota el espacio urba-
no y hay una necesidad de 
proteger los bordes y zo-
nas rurales.
La pendiente de las laderas 
tiene riesgos altos para la 
vida humana ya que están 
propensos a accidentes y 
no hay suficiente control 
normativo.

Parque de Aranzadi
Pamplona, España
Busca un equilibrio entre las necesidades de espacio público 
de calidad, la dinámica fluvial, la explotación hortícola de va-
riedades locales y su papel medioambiental del parque en el 
corredor del Arga

Figura 29. Usos del parque. 
Nota: Diseño propio.

Figura 30. Dibujo del parque. 
Nota: Diseño propio.



PAISAJE CULTURAL (CENTRO DE AGROTURISMO) / MARINILLA

12 

Red de agroturismo
Se propone una red de agroturismo que sirva de umbral entre 
la zona rural y urbana del municipio, controlando la expansión 
no planificada.
Se busca integrar la agricultura y el turismo en un solo lugar 
por medio de Unidades de actuación, los cuales se desarrolla-
rán en un orden específico según su pertiencia.
La UA1 a desarrollar es  el Centro de recolección y transfor-
mación agrícola, ya que este abarca en mayor porcentaje la 
problemática general. Integrando tanto la agricultura como 
el turismo.

Figura 31. Red de agroturismo. 
Nota: Diseño propio.
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Centro de recolección  y transformación agrícola (ua1)

El poblador permanente garantiza la tradición de la siembra 
y permte activar la economía para él, el poblador esporádico 
puede aprender sobre procesos y productos

Problemática
Falta de un lugar que combine proceso de recolección, al-
macenamiento, transformación y distribución de productos 
agrícolas del municipio

Objetivo:
Lograr una mezcla entre los diferentes procesos de produc-
tos agrícolas y vincular el turismo a esta actividad, minimi-
zando  costos de transporte aumentando la productividad 
económica de pobladores

Estrategia:
Proponer un centro agrícola donde se reciban productos, se 
almacenen, procesen y envíen a diferentes lugares.   e Incen-
tivando al turista a conocer un proceso agrícola

Figura 32: Estarategia identidad cultural.
Nota: Diseño propio.
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Plaza comercial (ua2) Alojamiento productivo (ua3)

Problemática:
Las casas de recreo modifican la tipología arquitectónica y 
reducen el espacio para los cultivos. 

Problemática:
Las casas de recreo modifican la tipología arquitectónica y 
reducen el espacio para los cultivos. 

Estrategia:
Proponer nuevas tipologías de vivienda que cuenten con fa-
chadas y cubiertas productivas integrandose al paisaje.

Objetivo:
Recuperar el paisaje agrícola sin dejar a un lado la actividad 
turística ni el desarrollo de nuevas viviendas

Objetivo:
Generar una nueva infraestructura comercial, que permita 
tanto el trueque como venta y distribución de los productos.

Estrategia:
Proponer un núcleo comercial que cuente con módulos de 
venta. Además de incorporar espacios como restaurantes y 
servicios.

Figura 33. Objetivo plaza comercial. 
Nota: Diseño propio.

Figura 34. Estrategia plaza comercial. 
Nota: Diseño propio.

Figura 35. Objetivo alojamiento productivo. 
Nota: Diseño propio.

Figura 36. Estrategia alojamiento product. 
Nota: Diseño propio.
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Patio del cultivo  
Figura 37. Imaginario, patio productivo. 

 Nota: Diseño propio.
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Figura 38: Localización. 
Nota: Diseño propio.

Barrio Bellavista occidente

Parcelación Monteverde

Quebrada la Occidente

Autopista Medellín - Bogotá

Calle 30

Barrio Bellavista

Plaza de mercado

Agrohotel

Vivienda productiva

Parcela productiva

Reserva natural

Punto de encuentro

Punto de encuentro

1/4

Nodo de agroturísmo
Plan maestro, red de agroturísmo

Luisa María Gil Restrepo

Verónica López Vélez

Elaboró:

Municipio: Marinilla
Departamento: Antioquia

Planta localización Marinilla

Contiene:

Escala: 1:1500 17/05/2019

Licencia de urbanización

Licencia de construcción

Tipos de licencia: Universidad Sanbuenaventura
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Figura 40. Estrategia implantación. 
Nota: Diseño propio.

Figura 42. Estrategia vegetación. 
Nota: Diseño propio.

Figura 39. Relieve Marinilla. 
Nota: Diseño propio.

Figura 41. Vegetación existente. 
Nota: Diseño propio.

Análisis de elementos naturales
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Figura 44. Estrategia recolección agua lluvia.
Nota: Diseño propio.

Figura 46. Estrategia de incursión solar. 
Nota: Diseño propio.

Figura 43. Esquema agua pluvial. 
Nota: Diseño propio.

Figura 45. Asoleamiento. 
Nota: Diseño propio.
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Figura 48. Estrategia expansión. 
Nota: Diseño propio.

Figura 50. Estrategia usos del suelo. 
Nota: Diseño propio.

Figura 47. Expansión urbana. 
Nota: Diseño propio.

Figura 49. Usos del suelo. 
Nota: Diseño propio.

Análisis de elementos artificiales
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Figura 51. Estrategia fragmentación. 
Nota: Diseño propio.

Figura 54. Estrategia accesibilidad. 
Nota: Diseño propio.

Figura 51.  Llenos y vacíos. 
Nota: Diseño propio.

Figura 53. Infraestructura vial. 
Nota: Diseño propio.
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Figura 55. Esquema umbral y circuito. 
Nota: Diseño propio.

Figura 56. Intenciones proyectuales. 
Nota: Diseño propio.

Intenciones proyectuales
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Normativa

Normativa del área a intervenir
Área bruta: 14.200m2
Área Neta: 4.200m2

El asentamiento de actividaddes de comercio, servicios e in-
dustria por fuera del área urbana, con índices de ocupacion 
con construcciones e infraestructura que no superan el 30% 
de su área y el 70% restante en cobertura vegetal y con au-
toabastecimiento de servicios públicos domiciliarios

La zona sur del municipio mantendrá su aptitud de uso y apro-
vechamiento con cultivos permanentes y potencialidad de ar-
ticulación a residencia campestre vinculada a la producción, 
con las correspondientes exigencias de manejo ambiental

Uso principal:
Cultivos
Producción pecuaria
Bosque protector

Complementario:
Ecoturismo
Servicios comunitarios
Agroturismo

Figura 57. Esquema de normativa. Elaborada por el autor.

Figura 57. Tabla de normativa de usos.   Autor:Alcaldía de Marinilla
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Los productos agrícolas son traídos tanto por campesinos 
como por el resto de la red de agroturismo. Una vez allí, se 
seleccionan y almacenan los que serán transportados al mu-
nicipio para la venta; el resto se almacenan para la transfor-
mación y venta en el mismo equipamiento. 

Figura 58. Tabla de normativa para equipamientos. Autor: Alcaldía de Marinilla

Figura 59. Procesos productivos, 
Nota: Diseño propio.

Figura 60. Esquema de relaciones. 
Nota: Diseño propio.
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Figura 61. Referente de programa. Autor: Centro de acopio rural El Jicaro

Para determinar la relación entre los diferentes usos y el área 
que cada uno debía tener, se seleccionó un proyecto existen-
te que diera lineamientos.

Referente de áreas
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Figura 62. Programa y área. 
Nota: Diseño propio.





Figura 63. Organigrama. 
Nota: Diseño propio.
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Figura 64. Estrategias implantación. 
Nota: Diseño propio.

Figura 65. Isométrico explotado.. 
Nota: Diseño propio.
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Figura 66. Imaginario Patio agrícola. 
Nota: Diseño propio.

Figura 68. Imaginario zona de descarga. 
Nota: Diseño propio.

Figura 67. Imaginario acceso.
Nota: Diseño propio.
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Figura 69. Planta general. 
Nota: Diseño propio.
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Figura 70. Sección transversal 
                                 Nota: Diseño propio.

Figura 71. Sección longitudinal.
Nota: Diseño propio.
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Figura 72. Sección longitudinal nocturna.
Nota: Diseño propio.
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Por medio de un proyecto arquitectónico se puede mantener la identidad de un lugar adaptandose a los 
cambios socio económicos que se generan a través del tiempo.

Después de reconocer y analizar las tipologías arquitectónicas, se pueden reinterpretar los espacios físicos, 
manteniendo lo escencial y generando nuevas espacialidades.

Por medio de un equipamiento que permita la reciprocidad entre el territorio y quien lo habita, se puede llegar 
a un punto de desarrollo económico, social y cultural donde se mantenga un equilibrio y sea funcional para 
todas las partes. 

Conclusiones
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